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WER WIR SIND

SCRIPT Consult -
Inhalte entscheiden

13 Kommunikationsexpert:innen
Pressesprecher:innen, Medienma
Redakteur:innen, Journalistiinne

und Gestalter:innen

Agentur fur themenorientierte Ko '

Beratung fiir Unternehmen .

in erfolgsrelevanten und -kritisohen-;

SCRIPT-Agenturgruppe mit
SCRIPT Communications in Franki
BEST FRIEND in Berlin




WER WIR SIND $SCRIPTCONSULT

Nachhaltigkeitskommunikation
Unsere Kunden im Bereich Nachhaltigkeit, Energie, Umwelt

... E B_SI M Bayerisches Staatsministerium fur

B lvestments fir gine becsare Welt Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten

dena 2 UniCredit Pr =

Deutsche Energie-Agentur z e r D

ZERO E

MOTORCYCLES® UNTERNEHMENSGRUPPE

NASSAUISCHE HEIMSTATTE
WOHNSTADT

GreenCycle
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UNSERE AGENDA

Darauf kommt es an So passt es

Glaubwurdigkeit
und Authentizitat

Integration in die
Kommunikation




‘SCRIPT

CONSULT




NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION SCRIPTCONSULT

Vom integrierten Nachhaltigkeitsbericht
zur stakeholder-orientierten Nachhaltigkeitskommunikation

Umfangreiche Dokumentationspflichten und standardisierte Berichtsinhalte
bedeuten defacto das Ende von Green Washing.

|
Integrierte Nachhaltigkeitsberichte
werden vor allem von Investoren, Analysten und Wirtschaftsjournalisten gelesen.

l

Fur alle anderen Stakeholder mussen Formate gefunden werden,
die Glaubwurdigkeit besitzen wie standardisierte Informationen zu belastbaren Fakten.

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION Seite 7



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION SCRIPTCONSULT

Wann entsteht die grofste Wirkung?
Ein Thema durch Geschichten aufbereiten - Von der Glaubwurdigkeit des Journalismus borgen

Journalistische Aufbereitung und Glaubwurdigkeit
Funf entscheidende Zutaten

Bekanntes Die Einbindung
Berichtsformat externer Stimmen
Das glaub' ) |
Neutrale ich geme! | Erzahlperspektive
Reportersprache eines externen Reporters

Der Raum, auch unbequemes
zu thematisieren

Feature Interview Reportage Social Media Testimonial Fotostrecke Making Of
Story

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION Seite 8



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Glaubwurdigkeit durch Authentizitat
Magazin, Podcast und Video

Nachhaltigkeitsberichte
nutzen Zahlen, Daten, Fakten.

Emotionsmedien
setzen auf Menschen, Bilder
und Stimmen.

Infotainment

Gut fur langere Texte

Journalistische
Formate

Glaubwurdigkeitdurch
Bilder und Statements

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Junge, mobile,
gebildete Zielgruppe

Stark steigende Nutzung

Authentische O-Tone
starken Glaubwurdigkeit

Fur Long Content
besonders gut geeignet

$SCRIPTCONSULT

Beliebtestes Webformat

Hohe Glaubwurdigkeit
durch Bewegtbild
und Ton

Chance zu reden
und zu zeigen

Seite 9
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NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION *SCRIPTCONSULT

Frontrunner in Nachhaltigkeit und Nachhaltigkeitskommunikation %% UNTERNEHMENSGRUPPE

. . . NASSAUISCHE HEIMSTATTE
Nassauische Heimstatte Wohnstadt » WOHNSTADT

Vorreiter der Wohnungs- und Immobilienwirtschaft
mzézm - . NS e ¢ Nachhaltigkeitsmanagement seit 2014
| e Nachhaltigkeitsberichte seit 2017
CSR-Preis der Bundesreglerung e Mehrfach ausgezeichnet fiir Nachhaltigkeitsmanagement
: e 2020 CSR-Preis der Bundesregierung
® 2020 Bundespreis ,Umwelt & Bauen"

e 2021 immobilienmanager-Award in der Kategorie
Nachhaltigkeit

WIR WOLLE
NICHT MEHR

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION Seite 11



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Nassauische Heimstatte Wohnstadt
Journalistische Formate im Magazin

Flexibilitat zum
Nutzen der Menschen

Gesellschaft und Technologien sind in rasantem Umbruch. Die
nachhaltige Bewirtschaftung von Wohnguartieren muss deshalo
neu gedacht werden, um auch kinftigen Generationen zu dienen
Ein Gespréch mit der Architektin und Architekturtheoretikerin
Prof. 2 Revedin und Dr. Thomas Hain, dem leitenden
ftsfihrer der Nassauischen Heimstatte | Wohnstadt.

Sropies.

Grofdes

Interview

Digitale Losungen unter-
stiitzen unser Geschdftsmodell,
das auf erschwinglichen
Wohnraum fiir die breite
Gesellschaft ausgerichtet ist.

OB THOMAS WATN ST o IANA nevesIN

Rl oo i SR s
bt Mg

Hintergrund-
bericht

ﬂ = Schneller.
iPWohnen? Zae Seltener.
Kiirzer.

Zukunfts-
geschichte

Forschungsergebnisse

Investieren geht klar
vor Unterstutzen

5 Sozialwohnungen zu bauen, bringt der Gesellschaft mittel-
fristig mehy, als Sazialmieten zu subventionieren. Das zeigt
eine ausgefeilte wissenschaftliche Berechnung, die sogar
noch mehr Spielraum fur sozialen Wohnungsbau einraumen
‘wirde. Wir haben mit ihrem Urheber gesprochen.

Soriakendite - kann man das
ausrechnen?

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Wenn okologischy

URBAN

soriale Nachhaltigkeit 71

—in Wichtursrsgione fnin b

Die Horizontale gehdrt
der Natur, die Vertikale
gehdrt dem Menschen

FARMING

nachtal-

derind reycingser Wobnanss-

Erste Beispicle zeigen die Vor-

e warzedians Arrisgen.

teile ciner griinen Stadt und

Konnen zur Inspiration far

aukinftige Planungen dienen:

L Positive Effekte von gezielter
Quartiersentwicklung und Quartiers-
management sind eine sozial ausgegli-
chenere Nachbarschaft, sozialer Frieden
und eine bessere Integration.”

Energie-
versorgung

im Quartier
der Zukunft

Zahlen, Daten
& Fakten

$SCRIPTCONSULT

Experten-Meinung

«Nichtnachhaltigkeit
ist das neue Risikogyyas
() i

und Betreiben von Wohnbauten in Deutschland? Welche ‘

Wie geht es weiter mit dem nachhaltigen Planen, Bauen
at dies fur die PROF. DR, THOMAS LOTZKE NBORF

Und wie wird it fur die haft
Gberhaupt interpretiert?

Die Welt

fahrt runter -
das Wohnen
hoch

Snackable
Content

X18BEL

eathinn dune .

fir GroB und Klein

Seite 12



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Nassauische Heimstatte Wohnstadt
Ein Nachhaltigkeitsmagazin entsteht

Kick-off
Was ist wichtig?
Was interessiert?

Was ist konkret?
Was konnen wir zeigen?

«ca_ 90 Zeichen

Mythen vs. Fakten blaut
reprori dit rem ese cusande
nitatus as as dere que net
esercimos

ca_ 1600 Zeichen
e -

normaler Artikel, FlieBtext
+ ein Zitat
+ eine Grafik
+ ein, zwei Bilder

Facts la-
borep est
raturex
esediser

il

/ 7 .

Headline Klima ]
lhicatus iunte solore
senis autemodi

Nullacea
no sea takimata sanctus est

Energetische Modernisierung, Dan|

aperfer 1
amnos €
num eati

Dot it ins BaGAerzenn

Zahlenwi

65.258
===

$SCRIPTCONSULT

Darauf kommt es an
Lust machen auf Lesen

. Spafd am Erzahlen
Seitenbelegungsplan

Aufmacher?

Stolz auf das Zeigen

_ Mut zu Neuem
Grofes Interview?

Eigene Projekte?

Energetische Modernisierung, Dimmung Energetische Modernisierung, Dimmung

Projektvorstellung,
Artikel + Bilder
+ zwei, drei Fakten

e verie gus verum dolupiesi
ndiz S

Highlightkasten Ddmmung dit rem ese cusande
nitatus as as dere que net esercimos

[ RV (0 T T Il cite s o oz dere que iitatem. Inulpe simus,
= veluzts Horberum rehengs vands qui zanectur

ement,
Editorial Sed biaut + Statements
repron dit rem ese
cusande nitatus as

e e d ein Highlightkasten Dammung o :
~ese cusande nitatus = e
- . e
’ ipsum cusande o

Masion-State-
ment, Edtorial
Sedi blaut reprori

it rem ese cusan.

de nitatus 35 a5

25 dere que Statem
Net esercimos.

| ’
|kl b'aut reprori dit rem ese cusande nitatus as as dere que ilitatem.

a simus, omnim quunt alitaguam qui ut quamus volupta tioriberum rehenda venda qui

{ctur sequae veribus duntisintiis paribusaest et et quam sima sit et ati nos quos que
imin vellaut emquatibus eiunt parunt aute doluptiat lisqui ut |2 inciis am, voloriones-
hda ipsus as aut everatibusa quatibero bea dolupti quid quate aliassendis quodipis re,

/ ca. 3400 Zeichen 3

= )

ca 180 Zeichen

Lorem ipsum dolor sit amet v dere que itatem
Lorem ipsum dolor sit amet, <2 keS| Net escrcimos h
consetetur sadipscing elitr, nitatus as as dere que ete S t alitaquem gui ue gtus as as dere que
sed diam nonumy eirmod ilitatem net esercimos / m net esercimos
;:Tpur mvldunl‘ ut labore :: oremquae el fum elest o el fum elest
olore magna aliquyam erat, Nullacea tionse num o oy 3

sed diam voluptua. aperfer rovite etur \ Qiisc num

amnos est oluprari- / \ £

num catus sc omni.” o0 veaet aliben iliguadion ot edequis  erceimmae rew b

ure quazped satie e fupn” 1 expal 1 s o echurns e o6 mes cusi sumana netmses. o8 \
i o,

Projektstruktur

Projekt XY

3 Redakteure e = B Preise 32%
Hohe Eigenstandigkeit N E. = Internationaler ' e
Vor-Ort-Termine S e Deutscher PR-Preis -
3 Monate Laufzeit — _ Best Content

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Marketing Award
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NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Beispiel: Podcast HVB Marktbriefing
Eine Grofsbank positioniert ihre ESG-Experten

HVB Markt-Briefing:
Ausblick auf Wirtschaft
und Markte

mit Andreas Rees, Chefvolkswirt Deutschland
und Philip Gisdakis, Chefanlagestratege

Die Fraden stellt Titus Kroder Werbung
26. Oktober 2020

Die Bank fUr alles,
was wichtig ist.

s HypoVereinsbank
wember of % UniCredit

Inhalt: Moderiertes Interview zu Anlagethemen
Format: Mp3 oder Wav - fur Streaming

Frequenz: Zweiwochentlich

Pro Quartal: Sonderausgabe - nachhaltiges Investieren
Zielgruppe: HVB-Kunden, Privatanleger und Investoren
Moderator: Titus Kroder o 1701202 e e 2ot o e o+ ot i o A

die Spreu vom Weize

Teilnehmer: Philip Gisdakis, Chefanlagestratege HVB und Experten o°"" ° =®&® o

von innerhalb und aufRerhalb der HVB

Vertrieb: HVB-Webseite und Podcast-Hubs wie Soundcloud, Apple,

Spotify, Google __

Einschaltquote: ESG-Ausgaben gehoren mit bis zu 3.300 Horern zu a Hypovereinsbank

den gefragtesten Episoden - . .
Einmalig: In der deutschen Bankenszene wember of ¥4 UniCredit

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION SCRIPTCONSULT

Wie das HVB-Marktbriefing in die Gesamtstrategie der Bank einfugt embe o ¥ UniCredit
Strategisches Ziel: Die HVB will die in Deutschland werden
Green Finance - Das Bankgeschaft ergrunt Sustainable Investing — Der Kapitalmarkt ergrint
,Grune‘ Kreditprodukte, Baufinanzierungen, Konten, Alle nachhaltigen Anlageprodukte, etwas
grune Anleihen und Schuldscheindarlehn. ESG-zertifizierte Aktien und Anleihefonds

Verschrankung beider Themen
im HVB-Marktbriefing

Unterstreicht die Bank als Motor der Transformation
hin zur grinen Marktwirtschaft.

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION Seite 16



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION SCRIPTCONSULT

Der Podcast in der Nachhaltigkeitskommunikation
In acht Schritten zum sendefertigen Podcast

: Donnerstagmittag Freitag Freitag
N;"Iftwoc_h einstiindiger Rohschnitt geht Finale Postproduktion
ezwei Aufnahmetermin zur inhaltlichen Feinschliff und
Wochen eine Abnahme an die Abmischungals mp3 und
Stunde Teilnehmer WAV-Datei
Redaktions D t
meeting mit TGS
2l Moderator
Teilnehmern . _hlegfc y Donnerstag
einenroige Postproduktion :
Freita
Und den Dreh und Rohschnitt Formu“erunggder MOI‘Itag
der Fragen durch Shownotes - Platzierungauf HVB-
fest und professionellen . : Webseite und
Sifiet o e T : Inhaltliche Headlines )
onmeister . Podcast-Hubs
TellrEhie mit Sprungmarken
MITTWOCH DER REDAKTIONSPROZESS MONTAG

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION Seite 17
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NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION :SCRIPTHT

Beispiel: Videoproduktion CF Group
Ein schwabischer Spezialist fur Wasseraufbereitung hilft globale Probleme zu lésen

L

'3 Hypovereinsbank Privatkunden Weaé:‘r:,x:";agngmggm & Unternehmenskunden Nachhaltigkeit Uber Uns Services

Wenn man voll in seinem Element ist,

ist kein Ziel unrealistisch.

Format: Kunden-Testimonial
Inhalt: Nachhaltigkeitsprojekte der CF Group
Medium: 4K Videos zwischen 1:50 und 3:00 Min.

Wechselseitige Kommunikation

O e B Bank setzt nachhaltigen
S Firmenkunden in Szene

Cedrik l\/law)er-i(leni(,

Vorstandsvorsitzender CF.GROUP £

Wenn man voll in seinem Element ist >

Nachhaltigkeit braucht Mut.

Nachhaltiger Firmenkunde

Am tiefen Ende reinspringen - bekommt fur sich
denn Nachhaltigkeitbraucht Mut Sichtbarkeit

https://www.hypovereinsbank.de/hvb/nachhaltigkeit/ insights/ erfolgsstories/ cfgr
oup-nachhaltigkeit-braucht-mut

CHEMOFORM AG

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION Seite 19



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Beispiel CF Group Technologien zur Wasseraufbereitung

$SCRIPTCONSULT

EH.E.IIIMEI

Der Chef agiert und erklart selbst, als Treiber der Nachhaltigkeit im Unternehmen E

So setzt CF Group Nachhaltigkeit in konkrete Projekte um.

Galerie mit Kurzvideos inszeniert
Nachhaltigkeitsprojekte auf der Webseite der HVB

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

 DerCEO ist der beste NH-Botschafter seiner Firma
* Nachhaltigkeit entsteht an vielen Ortenim Unternehmen
e Sein NH-Erfolg wird als NH-Erfolg der Bank wahrgenommen
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CHEMOFORM AG
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NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Beispiel CF Group Technologien zur Wasseraufbereitung
Die Umsetzung - Planung ist alles bei einem Video Aufsendreh

/A |

* Drei Kameras, GoPros, Tonequipment, Drohne
* Drei Kameraleute, ein Tonmensch, ein Visagist
 Aufnahmein 4K

* Planung Schlechtwetteralternativen

* Briefing Protagonisten / Corona-Konzept

* Vorher Location Check

* Drehtagvon 7:30 bis 20:00 Uhr

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

$SCRIPTCONSULT

B osuimrn

v

Drehplan
Datum Uhrzeit Ort
15.06. 17:00- Anlisferung Equipment Chemaform, 2.0G
18:00
16.06. 7:30- Aufbau Ghemafiorpg, 2.0G / Dachterrasse
9:00
830 Maske Hr. Mayer-lenk Ghemafiorpg, 2.0G / Besprechungsraum
-8:00
2:00- nterview Hr. Mayer-Hlenk | Ghemgfm, 2.0G6 / Dachterrasse
10:00
08:30 - Maske Fr. Grade Chemaform, 2.0G / Besprechungsraum
10:00
10:00 - oz 1 Qoe (hemafng, 2.0G / Dechierasse
10:30
10:30 Umbau hemafiorm, 2.0G
-11:00
11:00- Drohnenaufnahmen hemafomg, 2.0G / Dach
1200
12:00 Mittagspauss Chemaform, 2.0G / Kanting
-13:00
132:00 - Schnittbilder Ghemafiorpg, 1.0G / Buros, Innenhdfe,
14:30 Besprechungsrdume
14:30 - Schnittbilder hemafom, EG & 1.0G / Logistik &
16:00 Bidros bei Logistik
16:00 - Aufhau Chemaform, 2.0G / Kanting
1630
16:30 - nterview Fr. Grade Ghemaforpg, 2.0G / Hantine
17:30
17:30- Abbau Ghemaform, 2.0G / Kantine
18:00
18:00 - Fahirt zum Freibad Freibad Wendlingsn / Parkplatz
15:00 & Pause mit Pizza
15:00 - Schnittbilder Freibad Wendlingen
20:00

Seite 21



-
<

‘<_¥’ :
NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

k.2

inge‘ Aé-nt'izitét und
Emotion in die Nachhaltigkeitskommunikation.

- (e = ~

Magazin, Podcast und \

> .

xieo‘ br



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION SCRIPTCONSULT

Orchestrierung der Nachhaltigkeitskommunikation
Kanalstrategien fur Magazin, Podcast und Video

Strategiekommunikation Nachhaltigkeitskommunikation

Vision | Nachhaltigkeitsstrategie Kernbotschaften | Nachhaltigkeitsaktivitaten
=> Fokus: Dialogmedien => Fokus: Reichweiten-Medien

Leadership- Prlicht Intern Extern

Kommunikation Mission Statement Owned Media

N
N

SeucliEllE S uencer NH-Bericht [l Intranet | Townhall Microsite

Landing-

anything _ :
Stakeholder- Interviews im Lage- page Magazin
Konferenz Autorenbeitrage bericht

Video,
Podcast

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION Seite 23



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

-
Sie haben

Fragen?
-

$SCRIPTCONSULT

Prof. Dr. Michael Burker
+49 (89) 242 10 41-14
m.buerker@script-consult.de

Titus Kroder
+49 (89) 242 10 41-42
t.kroder@script-consult.de

v
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