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WER WIR SIND

SCRIPT Consult -
Inhalte entscheiden

13 Kommunikationsexpert:innen,
Pressesprecher:innen, Medienma
Redakteur:innen, Journalistiinnen
Gestalter:innen

Agentur fur themenorientierte Ko
Beratung fur Unternehmen
in erfolgsrelevanten und -kritische

SCRIPT-Agenturgruppe mit
SCRIPT Communications in Frankf i
BEST FRIEND in Berlin i




WER WIR SIND $SCRIPT CONSULT

Nachhaltigkeitskommunikation
Unsere Kunden im Bereich Nachhaltigkeit, Energie, Umwelt

. E B SI M Bayerisches Staatsministerium fur

Ernahrung, Landwirtschaft und Forsten

fivestiments fur ding besseve \Welt

ore
dena 72 UniCredit zero

I D .
Deutsche Energie-Agentur

EXIEN
ZE Ro UNTERNEHMENSGRUPPE

MOTORCYCLES® NASSAUISCHE HEIMSTATTE
WOHNSTADT

GreenCycle
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NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Nachhaltigkeit wird zur zentralen Herausforderung

$SCRIPTCONSULT

17 SDG setzen den globalen Rahmen fur nachhaltiges Handeln

GESCHLECHTER-
GLEIGHHEIT

i

il

GESUNDHEIT UND HOCHWERTIGE
WOHLERGEHEN BILDUNG

|

MENSCHENWORDIGE NDUSTRI 10 Ve
ARBEITUND AN UNGLEIGHHEITEN
WIRTSCHAFTS: NFRASTRUKTUR a

WACHSTUM ‘ = >

i v

1 MASSNAHMEN ZUM 1 LEBEN UNTER 16 FRIEDEN,

17 PARTNER-
.
ZIELEFUR ©
DERZELE NACHHALTIGE

@ ENTWICKLUNG

KLIMASCHUTZ GERECHTIGKEIT
UND STARKE

@ INSTITUTIONEN
} W

WASSER
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2015 - Globale Nachhaltigkeitsziele (SDG's) der Vereinten
Nationen

2016 - Pariser Klimaschutzabkommen
2020 - Green Deal der Europaischen Union
2050 - Klimaneutraler Kontinent

Marktpotenzial durch Umstieg auf nachhaltige
Technologien: 300 Mrd. € pro Jahr (Boston Consulting
Group)
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NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

2021: EU und Bundesregierung ziehen die Daumenschrauben an
Nachweis der Nachhaltigkeit wird zur Pflicht

Lieferkettengesetz

(11.06.2021)
Verantwortung fur faire
Sustainable Finance Arbeitsbedingungen und
Strategie (05.05.2021) Umweltstandards entlang
) der Lieferkette
Berucksichtigung von _ _ _
EU-Richtlinienentwurf zur Nachhaltigkeitsaspekten bei Schrittweise Ausweitung auf
CSR-Berichtspflicht Vergabeentscheidungen ngg{%%?}%%? 252%1000
(21.04.2021)

Ausweitung der
Berichtspflicht auf
mittelgrofRe Unternehmen
(CSRD)

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

$SCRIPTCONSULT

EU-Taxonomie (06.07.2021)

Klassifikation fur alle
Akteure des Finanzsystems

Lenkung der Kapitalstrome
Vollstandige Anwendung ab
2023

Seite 8



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION *SCRIPTCONSULT

Der Richtlinienvorschlag der EU zur CSR-Berichtspflicht
Belastbares Reporting als Game Changer

e Alle Unternehmen an geregelten Markten (bis auf
Kleinstunternehmen)

e MittelgrofRe und grofle Unternehmen, die zwei von drei
Kriterien erfullen: 20 Mio. € Bilanzsumme, 40 Mio. € Umsatz

i .,

oder 250 Beschaftigte

® Berichtspflichtige Unternehmen in Europa /ﬁ : .
steigen von 11.700 auf rund 49.000 Unternehmen -
allein in Deutschland auf rund 15.000 Unternehmen

e Berichtspflicht ab 2024 fiir Berichtsjahr 2023 A,

® Nachhaltigkeitsberichterstattung muss im Lagebericht A
erfolgen ' ‘

¢ \Verantwortung der Geschaftsfihrung (Bilanzeid) analog A
zum Lagebericht ®o”e "

e Comply or Explain®

Die Politik wird die Rahmenbedingungen im Hinblick auf klimaneutrales Wirtschaften weiter verscharfen.
Unternehmen sollten rechtzeitig die Weichen stellen, um nicht zu Getriebenen zu werden.

) 4

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION Seite 9
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NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION *SCRIPT CONSULT

Vom Kostenfaktor zum Werttreiber
Sieben Argumente fur ein Umdenken im Unternehmen

»SChOon und gut.
Aber solange die
Kunden und
Konsumenten nicht
bereit sind, fur
Nachhaltigkeit mehr zu

bezahlen, lohnt sich
das fur uns nicht.“

Anforderungen aus der Regulatorik / Politik werden strenger, z.B. ESG-Kriterien
(Environment, Social & Governance), Anforderungen durch Global Reporting Initiative (GRI).

Stark wachsender Markt fur nachhaltige Produkte entsteht.

Nachweispflicht gegentber Kunden nimmt zu, gerade im B2B-Bereich
(z.B. Lieferkette).

Kapital wird grun: Kreditgeber / Investoren beziehen zunehmend
nachhaltige Kriterien in Entscheidungsprozesse ein (EU-Taxonomie).

Nachhaltigkeit kann als Argument zur Durchsetzung hoherer Preise dienen.

Antwort auf den War for Talents: Nachhaltigkeit steigert
die Attraktivitat als Arbeitgeber, insbesondere bei High Potentials.

Hoher Imagefaktor: Insbesondere die Haltung der Geschaftsfuhrung strahlt
auf das Gesamtunternehmen ab.

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION Seite 11



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION *SCRIPTCONSULT

Nachhaltigkeit im Mittelstand
Unternehmen setzen uberwiegend auf Umwelt- und Klimaschutz

Uberblick der eingesetzten Kriterien nach ihrer Bedeutung fir die Unternehmen

Anteil der mittelstdndischen Unternehmen in v.H. (Mehrfachantworten méglich)
Recycling und Abfallmanagement O ko | OgISC h e
Digitalisierung von Prozessen zur K r|te r| e n
Reduzierung des Ressourcenverbrauchs . .
Energieeffizienz- und Gebaudemanagement U be rW | ege n .

Angebote zu Gesundheitsfarderung
und -schutz fiir Mitarbeiter
Malnahmen zur Familienfreundlichkeit und
WorkLife Balance fir Mitarbeiter
Bezug von Okostrom oder Einsatz
eigenes regenerativer Energien
Mutzung nachhaltiger Mobilitdtskonzepte
(z.B. E-Maobilitat, Jobrad, GPNW)

Nachholbedarf
bei Social und
Governance.

MaBnabhmen zur Gleichstellung und Diversity
siemnen e | I NG
selpstdefinierten Machhaltigkeitszelen

poasstseterng umractin oo | O

ESG-Kriterien
Machhaltigkeitsgesichtspunkten M social
forderung (z.B. eigene Projekte, Spenden) B Nicht direkt zuzuordnen

(Quelle: DZ Bank, Deutscher Mittelstand schatzt Nachhaltigkeit, 2021)

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION *SCRIPTCONSULT

Was sagt der Mittelstand?
Qualitative Interviews mit Unternehmern

STUDIE ,NACHHALTIGKEIT IM MITTELSTAND* Nachhaltigkeit
(HYPOVEREINSBANK 2021) im Mittelstand

Status — Chancen - Ausblick

e Spuren noch wenig Kundendruck

* Umfassendes Nachhaltigkeitsverstandnis eher selten

* Intrinsische Motivation der Unternehmer

* Was soll/kann ich Kindern und Enkeln sagen?

e Haltung der Geschaftsfuhrung pragt Bewusstsein und Entwicklung

» Einstieg Uber dkologische MaRnahmen
(v.a. CO2-Reduktion, Energieeinsparung)

* Sorge vor Preissensibilitat der Kunden

* Mitarbeiter sind wichtige erste Stakeholdergruppe

» Attraktivitat als Arbeitgeber ist grofSter Nutzen

* Organisation und Transparenz sind grof3e Herausforderungen
* Keine systematischen Ansatze

* Barriere Regulierung und Burokratie

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Der lange Weg zum integrierten Nachhaltigkeitsmanagement

Reifephasen von Unternehmen

Systematisches Nachhaltigkeit-
Management

Nachhaltigkeit wird Teil des
Geschaftsmodells

Verknupfung von
Unternehmensfuhrung,
Nachhaltigkeit-Management und
Nachhaltigkeit-Kommunikation

Vorreiter

Umfassende Dokumentation und
Reporting

% Durchstarter

Berichtspflicht wird als Chance
zur Positionierung genutzt

Fokussierte Manahmen
Wesentlichkeitsanalyse

Konzentration auf wenige ESGs
(Umwelt und/oder Soziales)

Ohne Verknupfung mit
Unternehmensstrategie

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

$SCRIPTCONSULT
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NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION :SCRIPT

Nachhaltigkeit muss eine strategische Querschnittsfunktion
Im Unternehmen sein. Die Berichtspflicht macht
die Kommunikation zum Treiber der Entwicklung.



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Saufen gegen den Klimawandel?

Glaubwurdigkeit ist das wertvollste Kapital der Nachhaltigkeitskommunikation

BUSINESS

INSIDER PLUS  WIRTSCHAFT  POLITIK  KARRIERE

Abo | Genossenschat! taz zabl ich | nfa eransiaitungen | SN
d fo |V

ta: 2 TSCHAFT > INSIDE MONEY

v uay

eenwashing It Krombacher
Greenwast ing it B
saufen fiur 4@ \Re‘._pen vald: Seit zehn §& hren Wil Krombacher i Hilfe des W WE die Umwe
schitizen, 28 15t e erfolgrei ste Oko-Ima; e\gm\ agne. Alles nur Gxeer\\\'ask\mg7
g “';g' hs L P - \ n | I
08 USRS
fzen,

KLIMAKRISE

WISSEN

mit dem Oko-Trick Profitmachen
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PLACEBO": EX-BLACKROCK-MANAGER HALT G

Greenwashing: Wie Apple und Co.

WISSEN  ALLES [/ GRUNDERSZENE

Jo

GRUNE ETFS FUR MOGELPACKUNG

»Gefahrliches Placebo*: Ex-Nachhaltigkeitschef von
BlackRock halt griine ETFs fiir eine Mogelpackung

0000:0 |
nehmen mit Greenwashmg

ie Unter ..
= Kunden tauschen

Mit dem cent-A tschlag fur eden Obstbeutel jasst sich Aldi
u g fir §

als neuer Oko-Pionier feiern. Umwe! tschiitzer witterm

verbrauche tauschung = cht nur bel dem Discodl thoNIg

l Crristoph Schiautmar®

CREENWASHNG

;on Claudia Stiickier
Ontag, 17 Oktober 2021

£3care

Ihre Speng
Paket.care.gtsmon' 3

MEIST GELEsEy

$SCRIPTCONSULT
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NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION *SCRIPTCONSULT

Schritte zum integrierten Nachhaltigkeitsmanagement
Aufgaben fur den Einstieg

Nachhaltigkeitsstrategie

Nachhaltigkeitsmanagement

Steering Committee/
NH-Ausschuss

Nachhaltigkeitskommunikation

Projekt-Fokus, NH-Modell Bestandsaufnahme

Stakeholder-Map (inkl. Lieferkette)

Wesentlichkeitsanalyse (Swot) | Operative NH-Ziele Kommunikationsstrategie
Stakeholder-Befragung NH-Management als Messaging

Querschnittsfunktion
NH-Programm

Themenmatrix
Kanalstrategie
Initialkommunikation
Fortschrittsbericht
Nachhaltigkeitsbericht
NH-Kommunikation

Wesentlichkeitsmatrix

Vision und strategische NH-Ziele
Positions-/Strategiepapier
Entscheidung, CEO-Commitment

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION Seite 17



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION *SCRIPTCONSULT

Nachhaltigkeitsmanagement in der Organisation
Fuhrungskrafte und Kommunikatoren auf Augenhohe miteinander verzahnen

Y

CEO und Chief ; Kommunikatoren
Sustainability Officer und Marketingteam

100 % Griinstrom Instagram-Story
Plastikrecyclin AUIMCEHISTIEL
. yeling Podcast mit CSO
E-Logistikflotte o
_ Pressemitteilung
Firmenzentrale als
) Intranet
Passivhaus ) : :
Mitarbeitermedien
Geschlechterquote Stakeholder-Dialo
Ethische Lieferkette ! &
Anzeigenkampagne
Zwischenberichte

Kooperation mit NGO
H.oher Datenschutz . CO2-Z3hler
Zielemanagement

Label-Zertifizierungen

Newsletter
Kongressteilnahme

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION Seite 18



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION *SCRIPTCONSULT

Die Kommunikationskaskade im Unternehmen -
Demonstrate Climate Leadership! Jlh kompensiere J

meine Flugmeilen'

~Der Klimawandel

Top-Executive Team als ist die grote

Kommuniziert die Dringlichkeit von Nachhaltigkeit Bedrohung der
fur Branche und Gesellschaft. Menschheit.“

(( e )) Vorstande, CEO, CSO
E Podcast, Video, Intranet, App

»Alle Abteilungen

Middle Management als é Abteilungsleiter:innen Ko
\

Townhall, E-Mail, Person fiir unser Ziel -

Verfeinert die Dringlichkeit und zeigt Moglichkeiten im Unternehmen auf. Wi .
Ir aucn.

Standortleitende und Belegschaft als

Standortleitende, Belegschaften
Meetings, Intranet Aushange, Video

Bringt die Botschaft in die Flache und sorgt fur Nachschub an Impulsen vor Ort.

/ LWir arbeiten an »Ein guter Corporate
~Wir haben diesen Ersatzprodukten, Citizen muss der
Monat bereits 2,3 die weniger Gesellschaft helfen.*
Tonnen CO2 klimaschadlich sind“
eingespart.” LWir kdnnen in

Produktionsprozess
XY noch weiter CO2

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION einsparen * Seite 19
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Der Bericht allein genugt nicht

Nachhaltigkeitskommunikation
muss alle Anspruchsgruppen erreichen.



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION *SCRIPTCONSULT

Kritische Haltung der Burger:innen nimmt zu
Wirtschaft ist nach wie vor Schlusslicht

Bewertung des Handelns verantwortlicher Akteur*innen im Zeitvergleich

Frage: Wird von den genannten Akteuren in Deutschland genug fiir den Umwelt- und Klimaschutz getan?
Antwort: Summe “genug" und "eher genug" (Angaben in Prozent)

Von den Unternehmen
wird aus Sicht der
Burgerinnen und Burger
nicht genug getan.

90

80

70

60

50

40

30

20

10

2012 2014 2016 2018 2019 2020*

» Umweltverbdnde ® Stidte/Gemeinden m Biirger-/innen ® Bundesregierung Industrie / * Industrie und Wirtschaft

Reprasentativerhebung bei etwa 2.000 Befragten Quella: Umweltbundesamt 2021
Angaben fiir 2010 bis 2012: Basis: etwa 2.000 Befragte ab 18 |ahren; personliche Befragung L.
Angaben fiir 2014 bis 2020: Basis: etwa 2.000 Befragte ab 14 Jahren pro Erhebung; Online-Befragung (Quelle: Umweltbundesamt, Umweltbewusstsein in Deutschland, 2021)

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION Seite 21



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

$SCRIPTCONSULT

Strategische Verknupfung von Nachhaltigkeitsmanagement und -kommunikation

Uber Ziele - Organisation - Themen

Ziele der
Nachhaltigkeits-
kommunikation

Ziele im
Nachhaltigkeits-
management

Nachhaltigkeitsziele

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

qdl %
Umwelt- Arbeitnehmer-
belange belange
Emissionen Geschlechter-
gleichstellung
Energiever-
brauch Arbeits-
bedingungen
Wasserver-
brauch Gesundheits-
schutz
Schutz
biologischer
Vielfalt
Pflichtangaben je
Themengebiet zumindest

e Konzepte im weiteren Sinne
® Risiken und deren Handhabung

e nichtfinanzielle Leistungsindikatoren
e Zusammenhang mit Betrdgen im Abschluss

e ®°

Bekampfung

Soazial- Achtung der von Korruption
belange Menschenrechte = /Bestechung
Dialog auf Code of Compliance-
kommunaler Conduct fir Management
und regionaler Lieferanten

Ebene

ILO

Schutz/

Entwicklungs-

maBnahmen

von lokalen

Gemeinschaften

Voraussetzung: Wesentlichkeit
der Information fiir

® Verstindnis von Geschéftsverlauf, Geschiéfts-
ergebnis und Lage

e Verstédndnis liber die Auswirkungen der
Geschaftstatigkeit auf die Aspekte

Es gilt das Comply-or-Explain-Prinzip, Auslassungen sind zu begrinden  (Grafik: Taeschner & Mayer, 2019)

Seite 22



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION *SCRIPTCONSULT

Themen-Setting fur die Nachhaltigkeitskommunikation
Die Wesentlichkeitsanalyse zeigt Relevanz

Relevanz fur die Stakeholder

Klimaneutralitat

Verbraucherschutz Nachhaltige Produkte

Vergutung Stakeholderdialog

Arbeitssicherheit Attraktivitat alsArbeitgeber
Rohstoffverbrauch

Lieferkette Datpnschutz Reputationsschutz
Diversity

Umweltschutz )
Taxonomie Compliance

Nachhaltige Rightlinien
rechte

Umweltschutz
Corporate Governance

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION Seite 23

Relevanz fur das
Unternehmen




NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION *SCRIPTCONSULT

Orchestrierung der Nachhaltigkeitskommunikation
Kanalstrategie fur Dialog und Reichweite

Strategiekommunikation Nachhaltigkeitskommunikation
Vision | Nachhaltigkeitsstrategie Kernbotschaften | NachhaltigkeitsmafSnahmen

Leadership- Pflicht Intern Extern

Kommunikation Mission Statement Owned Media

A
S

& Influencer Microsite
Round Table Relations bericr;t Intranet Townhall Landing. v . Video/
Stakeholder- Interviews page agazin odcas

Konferenz Autorenbeitrage NH-Bericht

anything
Video,
Podcast

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION Seite 24
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journalistische Erzahlformate flankiert werden.
Es geht um Emotion, Uberzeugung und Menschen.



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

$SCRIPTCONSULT

Wie werden ,heue” Kommunikationswege eingebunden?

Social-Media, Videoformate und Podcasts

Nachhaltigkeitsberichte
nutzen Zahlen, Daten,
Fakten.

Emotionsmedien
setzen auf Menschen,
Bilder und Stimmen.

Stark steigende Nutzung

O-Tone starken
Glaubwurdigkeit

Far Langtexte
besonders gut geeignet

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Beliebtestes Webformat Infotainment

Starke Glaubwurdigkeit
durch Bild und Ton

Gut fur Long Content

Journalistische Formate

Seite 26



NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Frontrunner mit journalistischen Formaten und Storytelling
Nassauische Heimstatte Wohnstadt

® Vorreiter der Wohnungs- und Immobilienwirtschaft
e Nachhaltigkeitsmanagement seit 2014

® Berichte seit 2017

® Erganzt um NH-Magazin fur Stakeholder

® Mehrfach ausgezeichnet
fur Nachhaltigkeitsmanagement

® |nternationaler Deutscher PR-Preis (Shortlist)
e Best-Content-Marketing-Award (Silber)

ﬁ UNTERNEHMENSGRUPPE

NASSAUISCHE HEIMSTATTE

QY WOHNSTADT

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION

Feature, Reportagen,
Listicals, Interviews,

Infografiken,
Expertenmeinungen

Schneller.
Seltener.
Kirzer.

$SCRIPTCONSULT

aer 1 .467t ‘____.-’ '

CO2-Einsparung durch

Auszeichnung

SZi
CSR-Preis der Bundesregierung

Flexibilitat zum
Nutzen der Menschen

Seite 27
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Nachhaltigkeit als Leadership-Thema
HypoVereinsbank | UniCredit it e EESEES  emr mam o mn o o IE

’ BANKING
SUCHE  KONTAKT  FILIALE LOGIN

Nachhaltigkeit Ubersicht >  Insights & Erfolgsstories > Erfolgsstories unserer Kunden > Dettmer: Investition in Nachhaltigkeit

® | eadership-Thema ,Green Finance®

e  Dossiers”: multimediales Storytelling zum e
Th e m a N a C h h a Itlgke It (4 . In Nachhaltigkgit investieren. #DaslstMirWichtig: Die

Nachhaltigkeitsstrategie der Dettmer Group.

e (Corporate Storytelling, Artikel, Essays,
Interviews

® \/ideo und Fotografie

. Nahezu jeder in Bremen kennt den steinernen Ritter Roland. Seit 600 Jahren steht er dort als Sinnbild fur die
. Pod CaSt_ P rod u ktl O n Freiheit der Hansestadt. Doch Helden sehen heute anders aus. Dieser Gedanke geht Heiner Dettmer manchmal
durch den Kopf, wenn er dem Wahrzeichen seiner Heimatstadt einen Besuch abstattet. Ein moderner Ritter
Roland aus recycelten Materialien — das war's dochl

® Stu d Ie: »” N a C h h a Itlgke It I m M Itte ISta n d “ Recycling ist sines von vielen Geschafrsfeldem der Dettmer G ‘@ HypoVereinshank  pruatianden  "WSGTEREAIEIS  yntemenmensiunden  achnaltigreit  Uoer U
chhaltighert Ubersiche > - Insights & Erfolgsstores > Eolgsscores unsarer Kunden

Urgestein, weik um den Wert der Tradition. Er weil aber auch,
Perspektive zu betrachten — sie neu zu denken

SHJLF)\E Erfolgsstary
Mit Hochdruck fiir mehr Nachhaltigkeit

I NaChhaltlg wachsen —Zu WBSSEI', an Land Und n d Karcher-Chef Hartmut Jenner macht mit hohen Investitionen in CO2-

Reduzierund, wenider Rohstoffverbrauch und mehr Umweltschutz den
schwabischen Reinigungsspezialisten fit fir die Zukunft. Erfahren Sie, was
Jenner antreibt und warum sich das Engagement unterm Strich fiir das
Unternehmen auszahlt.

Leidenschaft und
Uberzeugung mit

‘4 HypoVereinsbank

UniCredit Group Menschen und

Stimmen

SCRIPT Consult | CISION WEBINAR ZUR NACHHALTIGKEITSKOMMUNIKATION Seite 28
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-
Sie haben

Fragen?
\_

$SCRIPTCONSULT

Prof. Dr. Michael Burker
+49 (89) 242 10 41-14
m.buerker@script-consult.de

Stefan Beste
+49 (89) 242 10 41-21
s.beste@sript-consult.de

%

SCRIPT Consult GmbH, Isartorplatz 5, 80331 Munchen, Tel.: +49 89 2421041-0 | info@script-consult.de | www.script-consult.de Copyright | All rights reserved.
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