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Best Cases: Digital PR in der Praxis

Wie werden Digital PR Kampagnen umgesetzt?
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Was ist Digital PR?
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Stellt euch vor… 
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Euer Unternehmen 
wird hier erwähnt… 
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Aber wie?
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Ein Schritt zurück

Was ist SEO?
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Vier Kernbereiche der Suchmaschinenoptimierung

STRATEGIE TECHNIK CONTENT OFFPAGE

Verstehen, was 
den potenziellen 
Kunden 
interessiert

Ein gutes 
Nutzererlebnis für 
den potenziellen 
Kunden schaffen

Die richtigen 
Inhalte zur 
Verfügung stellen

Die eigenen Inhalte 
gut im Internet 
teilen

Nur wenn alle Bereiche gut optimiert sind, können wir im kompetitiven Markt bestehen.
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OFFPAGE STRATEGIE 
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Was ist
Digital PR?
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SEO
Content 

Marketing
Search-Driven

Content Marketing

Content Hubs &
Digital PR
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Content Marketing 
Hubs

(Guides, How-To, Glossar, Magazin)

Digital PR
Kampagnen

(Studien, Interaktive Grafiken,
Tools, Rechner)
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Was ist Digital PR?

✓ Zusammenspiel aus verschiedenen 

Disziplinen

✓ Inhalte stehen im Vordergrund, nicht 

Produkte oder Dienstleistungen

✓ Konzentration auf digitale Plattformen

✓ Eine Vielzahl an Zielen ist möglich
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Ziele im Digital PR
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REACH

TRAFFIC

ENGAGEMENT

LEADS

SALES



Interaktiv

Audio-VisuellVisuell

Text

Interviews

Microsites

Infografiken

Bilder

Musik

Memes

Offline Magazine

Research Reports

Illustrationen Mindmap

TestimonialsFotocollagen

Blogbeiträge

eBooks
Checkliste

User Generated Content

Crowd Sourcing

Leitfäden

Magazin-Beiträge

Ratgeber-Texte

Produkt-Texte

Newsletter
FAQs

Top-Listen

Studien

Pressemitteilung

Advertorials

Umfragen

Use Cases Workshops

Events / Konferenzen

Games

Tools / Software

Alex 
Skills

Wettbewerbe

Kalkulationsrechner

Produkt-Konfiguratoren

Product Demos

Videos

Q&A Sessions

Webinare

Podcasts

Gifs
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Digital PR Formate

Es gibt zahlreiche verschiedene 
Formate, um die individuellen 
Ziele zu erreichen.

Sehr beliebte Formate:

▪ Umfragen

▪ Index - großer 
Datenvergleich

▪ Top Listen

▪ Infografiken und interaktive 
Karten
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Distributionskanäle für Digital PR

Earned Media Owned Media

Paid Media

EARNED MEDIA:
• Berichte auf 

Branchenseiten
• Artikel und Verlinkungen 

in redaktionellen Medien
• Unternehmensporträts
• Social-Media-Shares
• Reviews auf 

Vergleichsportalen

PAID MEDIA:
• Banner-, Video-,Social-Ads
• Google Ads (SEA)
• Outbrain, Taboola, Gravity
• Advertorials
• Social-Media-Inhalte 

(Artikel, Bilder, Grafiken, 
Storys ...)

OWNED MEDIA:
• Website
• Blogs/Magazine
• Newsletter
• eigene Social-

Media Profile
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Wie genau sieht der 
Prozess aus?
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Digital PR Prozess
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Digital PR 
Beispiele
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HelloFresh
La deutsche Pizza

Länder:

27

101 70
Total clippings Backlinks

1
Radio & TV
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https://www.mister-auto.co.uk/driving-cities-index-usd/


HelloFresh: LA 
DEUTSCHE PIZZA
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Die "La Deutsche Pizza Kampagne" 
wurde in einem Fernsehbeitrag über 
die Lieblingspizzen der Deutschen als 
Quelle genannt.

RTL Aktuell hat über 3 Millionen 
Zuschauer:innen und demnach eine große 
Reichweite. Es ist eine Nachrichtensendung im 
deutschen Fernsehen, die auf dem 
Privatsender RTL ausgestrahlt wird. Die 20-
minütige Hauptnachrichtensendung ist jeden 
Abend um 18:45 Uhr zu sehen.
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Doctolib: 
Deutschlands Fachärzt:innen

Länder:
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61 52
Total clippings Backlinks
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Duschmeister.de
Deutschlands Dusch-Diagnose

Länder:
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15 7
Total clippings Backlinks
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Bau&Hobby: Wie
bienenfreundlich der Garten?

Focus countries: 

49 23
Total clippings Backlinks
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https://www.bauundhobby.ch/themen/bienenfreundlicher-garten-und-balkon.html
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Noch Fragen?
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Vielen Dank!

Claneo GmbH
Revaler Straße 30
10245 Berlin

Tel: +49 30 767 319
Mail: info@claneo.com
Web: https://www.claneo.com

Follow us on 
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Laurent Bussmann

Head of Content Marketing

M: laurent.bussmann@claneo.com

L: https://www.linkedin.com/in/laurent-
bussmann/

Matthäus Michalik
Co-Founder & Managing Director

M: matthaeus.michalik@claneo.com

L:https://www.linkedin.com/in/matthae
us-michalik/
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Ergänzung
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Ideenprüfung
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S – Simple. 

U – Unexpected. 

C – Concrete. 

C – Credible. 

E – Emotional.

S – Stories.

Quelle: „Made to Stick“ https://heathbrothers.com/download/mts-made-to-
stick-model.pdf

https://heathbrothers.com/download/mts-made-to-stick-model.pdf


Ideenprüfung II: Newsfaktoren
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News-
Faktoren

Über-
raschung

Konflikt

Kontext

Prominenz

Aktualität Nähe

Nutzen

Reichweite
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