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Stellt euch vor...
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Euer Unternehmen
wird hier erwahnt...
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Sranffurter Allgemeine

ZEITUNG FUR DEUTSCHLAND




Aber wie?
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Ein Schritt zuruck

Was ist SEO?
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Vier Kernbereiche der Suchmaschinenoptimierung

STRATEGIE

OFFPAGE
Verstehen, was Ein gutes Die richtigen Die eigenen Inhalte
den potenziellen Nutzererlebnis flur Inhalte zur gut im Internet
Kunden den potenziellen Verfligung stellen teilen
interessiert Kunden schaffen

Nur wenn alle Bereiche gut optimiert sind, konnen wir im kompetitiven Markt bestehen.
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John » & @JohnMu - Jan 23

w | love some of the things | see from digital pr, it's a shame it often gets
bucketed with the spammy kind of link building. It's just as critical as tech

SEQ, probably more so in many cases.
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Was ist
Digital PR?




Search-Driven Content

Content Marketing MarkEting

Content Hubs &
Digital PR
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Hoch

Content Marketing
Hubs

(Guides, How-To, Glossar, Magazin)

Digital PR
Kampagnen

(Studien, Interaktive Grafiken,
Tools, Rechner)

Wahrscheinlichkeit, dass der Inhalt
Traffic erzeugt / Summe des Traffics

Niedrig
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Wenige

Viele

Wahrscheinlichkeit, dass der Inhalt
Backlinks generiert / Summe der Backlinks
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Was ist Digital PR?

eR o
\(\G O/)
<O (o
.\6 @o
v Zusammenspiel aus verschiedenen (,? -~
o © =4
Disziplinen ~ o o
- . < Digital 2
v Inhalte stehen im Vordergrund, nicht =
D
Produkte oder Dienstleistungen PR =~
v Konzentration auf digitale Plattformen (QD

v' Eine Vielzahl an Zielen ist mdglich
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Ziele im Digital PR

REACH
TRAFFIC

ENGAGEMENT

LEADS

BRAND AWARENESS
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Ratgeber-Texte :
? Use Cases Top_ListenAdvertorlall Workshops Kalkulationsrechner
Magazin-Beitrage
Produkt-Texte Research ReportsI Wettbeweiibe
[ |
Studien I x t Leitfaden I I t kt
Blogbeitr3 e e Umfragen n e ra Iy
ogbeitrage Pressemitteilung [ o ex
FAQs Newsletter ST SKills
User Generated Content eBooks I Produkt-Konfiguratoren
c ds _ Checkliste Tools / Software
L o Offline Magazirla Events / Konferenzen

Q&A Sessions

Fotocollagen Infografiken Musik Testimonials Product Demos

.. Visuell °* | Audio-Visuell

Mindmap I Webinare Videos

Illustrationen :
I Interviews

Podcasts
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Ratgeber-Texte Advertorials

Use Cases |  Workshops
Magazin-Beitrage
Produkt-Texte = 2 I Wettbewerbe
Research Reports | -
Fext e Interaktiv
Blogbeitrage Pressemitteilung [ é:(eﬁ
ills
PAQS Newsletter :
User Generated Content I Produkt-Konfiguratoren
Microsites Offline Magazirla Events / Konferenzen

Memes : Q&A Sessions
Fotocollagen Musik Product Demos
- Gifs I - -
. Visuell 1 Audio-Visuell
Mindmap [ Webinare Videos
I Podcasts
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Digital PR Formate

Es gibt zahlreiche verschiedene
Formate, um die individuellen
Ziele zu erreichen.

Sehr beliebte Formate:
= Umfragen

= Index - groBer
Datenvergleich

= Top Listen

= Infografiken und interaktive
Karten
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INTERAKTIVE [l E===mmmm Y SONDER-
FORMATE - %"\l FORMATE

SPIEL VISUELLE
DAFEFE B FORMATE

INFO-
P GRAFIKEN o
PLAYLIST TIMER -
Cuoci fa pasta a tempo 4 musica _g
&
PLAYLIST ILLUSTRA- »
TIONEN N
) o
g SRS
What if Tech
Slectric Cars?
fysmmm—y 3
TOOLS/ ] e RECHNER
SOFTWARE .
0
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INTER-
VIEWS

TEXT-
FORMATE

E-BOOKS

BILDER/
GRAFIKEN

YOU

THE KARDASHIANS

Train lateness tool

TESTIMO-
NIALS

UMFRAGEN

m |

Handwerksumfrage

KARTEN

TOP LISTEN

STUDIEN

VIDEOS

Brexit Job Loss Map

E Bienenfreundlichkeit
uunn i

Ty 1T
pall bl el T

Top Co- Workmg

CHECK-
LISTEN

Most hated Player
study

e e sty e Pt e
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Distributionskanale fur Digital PR

EARNED MEDIA:

CLAN=O

Berichte auf
Branchenseiten

Artikel und Verlinkungen
in redaktionellen Medien
Unternehmensportrats
Social-Media-Shares
Reviews auf
Vergleichsportalen

PEQPLE &
EXPERTISE
COMBINED

Earned Media
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Owned Media

PAID MEDIA:

OWNED MEDIA:

Website
Blogs/Magazine
Newsletter
eigene Social-
Media Profile

« Banner-, Video-,Social-Ads
« Google Ads (SEA)
« QOutbrain, Taboola, Gravity

« Advertorials

e Social-Media-Inhalte
(Artikel, Bilder, Grafiken,

Storys ...)
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(4 Merkur.de

Hautkre!

CLAN=O

COSMOPOLITAN

[alstal

Politik Wirtschal
falstaff.de -
Facharzte-M TRAVEL LIVI

WEIN GOURMET BARS&SPIRITS EVENTS

7T

in diesen deu

Erstelit: 30.12.2021, 16:36 Uhr

Q Kommentare

-

‘—-M’) Zwei deutsche Metropolen zu »Burger-

herkennung ist ein ige: g

Eine neue Erhebung zeigt,
ausgeprdgt ist —und wo ¢ Ein neues Ranking hat die
europaischen Hotspots fiir Burger-

Ob Augenarzt, Hautarzt oc Fans gekiirt. Unter Beriicksichtigung
diverser Kriterien. Die beiden

i Erstplatzierten kommen aus
immer wlenger an eine Deutschland.

Wartezeiten in Kauf nehm
Corona-Pandemie, sonde

Burger gehen immer — unabhangig von ihren Zut:
Zubereitung erfreuen sie sich weltweit ungebroct
Wie auch wir kiirzlich durch die rege Teilnahme a
grofien Falstaff Burger-Voting im vergangenen Fr
durften. Welche europédischen Stadte fiir Burger-f
reizvolle Destinationen sind, hat Hello Fresh — de

fiir viele unerlésslich. Fiir

14. Juni 2021 fiihrende Anbieter von Kochboxen - nun erhoben

& Autor:

Doch in welcher Region k¢
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die 66 bevolkerungsstiarksten Metropolen anhand ausgewahlter
Faktoren wie der Gesamtanzahl an Burger-Laden, Verfligbarkeit
und Preise analysiert. Auch Qualititsbeurteilungen in Form von

BRAVO DR. SOMMER BRAVO GIRL!

[alstall
$o lange duschen mir: 5 bis 10 Minuten ist laut
Expert:innen eine gute Zeit
unter der Dusche. Durch die
weggespllten Fette verliert
die Haut Feuchtigkeit. Je
langer wir duschen, desto

19,2%

min

min - min 39,1%
mehr Feuchtigkeit geht
verloren.
10 ) = (15" 16,3%
= , Warm oder kalt duschen?
1) o (2l 5%

vy *Knapp 11%
wechseln die

*Ca. 3% geben an, langer als 20 Minuten Temperatur
zu duschen. Knapp 17% wissen es nicht. wahrend des
Duschens.

Weitere 13,1%
duschen mal
kalt, mal warm.
Zu heiBBes Wasser schadet

der Haut. Am besten, es ist
lauwarm. Kaltes Wasser oder
Wechselduschen trainieren
den Kreislauf.

Bilder: Shutterstock d Imag

JETZT KAUFEN
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0 funk & - Folgen .
0 funk € Wie und wie oft duscht ihr am liebsten?
Corona hat am Duschverhalten der meisten Deutschen Gbrigens
nichts verandert. Knapp 70% Duschen immer noch wie vor der
Pandemie. Gut 7% duschen haufiger, ca. 6% steigen seltener unter
die Dusche. Der Rest wusste es nicht.
An der Onlineumfrage nahmen 4139 Menschen teil. Die Studie
wurde vom Onlineshop Duschmeister in Auftrag gegeben und mit
Hilfe von Google Survey durchgefihrt.
Quellen:
Duschmeister: Deutschlands Dusch-Diagnose

laurent_bin Hab hier die zugehérige Umfrage gefunden:

V]
” https://www.duschmeister.de/service/dusch-diagnose/
Gefdllt 2 Mal Antworten
‘ lectorvii.hardful Lauwarm war doch wenn die Haut rot wird o
und es so angenehm prickelt oder? @
Gefllt 883 Mal Antw
—— Antworten ansehen (2
Bl
’ airlottchenhirsch Lauwarm duschen mag gesund sein, aberich
fiihle mich erst wohl kurz bevor die Haut blasen schligt @ @
Gef 398 Mal Antworten
——  Antworten ansehen (3
’ zazathy Lauwarm duschen? Bei mir muss es sich anfihlen als o
hatten sich die Schleusen der Hélle aufgetan @ D

Qv

o” Gefallt jannis_u und 79.575 weitere Personen
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Wie genau sieht der
Prozess aus?
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Digital PR Prozess

Zieldefinition Produktion Erfolgsmessung
und Analyse > Datenrecherche > und Controlling
Austausch tber . und Erstellung von . . - Messung der Erfolge

gemeinsamer Ziele Konzeption Content & Grafik Distribution und Ergebnisse

Ideenentwicklung oAQ Seeding der
{:}\ und Projektplanung Kampagne ’@g
g g
5%
= AN

Dynamisch
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Digital PR
Beispiele
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HelloFresh
La deutsche Pizza

101

g Total chppm?% 3 ”‘.ngl(l)mi l‘ﬂ

BuzzFeed [ Merkur.de

Frankfurter
ms n\‘ Rundschau
meinbezirk.at PR 3 }S{ GD
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HIMRADIO O3

food-monitor

Infermationsdienst fur Ernahrung

u den beliebtesten Speisen weltw
sich die Pizza von einem ,arme



https://www.mister-auto.co.uk/driving-cities-index-usd/

HelloFresh: LA
DEUTSCHE PIZZA

Die "La Deutsche Pizza Kampagne"
wurde in einem Fernsehbeitrag uber
die Lieblingspizzen der Deutschen als

Quelle genannt.

RTL Aktuell hat tuber 3 Millionen
Zuschauer:innen und demnach eine grofBBe
Reichweite. Es ist eine Nachrichtensendung im
deutschen Fernsehen, die auf dem
Privatsender RTL ausgestrahlt wird. Die 20-
mindtige Hauptnachrichtensendung ist jeden
Abend um 18:45 Uhr zu sehen.
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Schinken

Sonstige




Doctolib:
Deutschlands Facharzt:innen

61 52
Total clippings Backlinks
Siiddeutsche Zeitung

.l_ (& Merkur.de

Z FrankiurterRundschau

Miinchner Merkur ZWP
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Duschmeister.de
Deutschlands Dusch-Diagnose

1 5 7 Deutschiands

Dusch-Diagnose

Total clippings Backlinks

Wie duscht man
eigentlich richtig?

Lander:

-_ PEDPLE B
l'. I_ /\ N - O ||5?'“:"5R'|'1”5E SEO & PR: Zwei Welten verschmelzen
— COMBINED




Bau&Hobby: Wie
bienenfreundlich der Garten? Corion oder satony "

Garten oder Balkon?
Machen Sie hier den
Selbsttest!

49 23

Total clippings Backlinks

Wildbienenarten

.

SPANNENDE g4

: an | Y -
Markt in Griin |satench  ofify
@D slimsatses 3y Zilrcher Bienenfreunde

BaumarktManager (GAINABAY
corriereQuotidianoit  ‘Tierwelt

Focus countries: I o I
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https://www.bauundhobby.ch/themen/bienenfreundlicher-garten-und-balkon.html

Noch Fragen?
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Vielen Dank! Follow us on Linked[f}]

Matthaus Michalik
Co-Founder & Managing Director

M: matthaeus.michalik@claneo.com
L:https://www.linkedin.com/in/matthae

Tel: +49 30 767 319 s el
Mail: info@claneo.com
Web: https://www.claneo.com

Claneo GmbH
Revaler StraBBe 30
10245 Berlin

Laurent Bussmann

BVDW| [BVDW Head of Content Marketing
s el purorEaN2020  GDXA
CONTENTANWARDS  atosisiomy M: laurent.bussmann@claneo.com
Al SEA T
L: https://www.linkedin.com/in/laurent-
EUROPEAN 2020 3LOBAL 202
) SEARCHAWARDS » R 2020 bussmann/
FINALIST FINALIST
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Erganzung
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Ideenprufung

S - Simple.

U - Unexpected.
C - Concrete.

C - Credible.

E — Emotional.

S - Stories.

SE® & PR: ZweilWelten verschmelzen Quelle: ,Made to Stick" https://heathbrothers.com/download/mts-made-to-

stick-model.pdf



https://heathbrothers.com/download/mts-made-to-stick-model.pdf

Ideenprufung II: Newsfaktoren

Reichweite Kontext

Nutzen Konflikt

News-
Faktoren

Prominenz Uber-
raschung

Aktualitat Nahe
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